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PROJETO DE COMUNICAC.&O INTER FORUNS DCA
(resumo da proposta)

COBIETIVO GERAL
« Ampliar a participagdo de pessoas e orgamza(;oes em defesa dos
direltos de criancas e adolescentes na cidade de S&o Paulo.

OBIETIVOS ESPECIFICOS

» Unificar as diretrizes que. orientam as politicas para atendimento dos
direltos da crianca e do adolescente. |

« Integrar e dar maior eficicia as agBes empreendidas para
atendimento dos direitos de criangas e adolescentes.

o Mobllizar mais pessoas, organiza¢les e segmentos sociais em prol
dos direitos de criangas e adolescentes,

ESTRATEGIAS

Crlagéo de jornal mensal impresso e site para comunicagdo entre 0S
varios féruns regionais e municipal DCA, além de outros segmentos da
sociedade.

As informages relevantes, resolugdes e encaminhamentos dos foruns -
(regionais e municipal) serdo captadas por jornalista contratado que
tambeém sera o responsavel pela redacdo dos textos a serem
veiculados de forma digital e impressa. "

O conselho editorial, responsavel pelas edicBes, serad formado no férum
municipal, visto que este redne representantes ¢ dos féruns regtonaus e

- por representante do patrocinador deste pro*eto

Para envio do jornal impresso, deve ser criada uma mala direta que
integre os varios cadaslros de entidades participantes dos féruns
regionais, além de outros publicos relacionados abaixo.

PUBLICCS |
» Qrganizagdes sociais de defesa dos direitos de criancas e

adolescente;
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¢ Organizagdes sociais de atendimento direto a criangas e
adolescentes;

Organizagﬁes sociais que promovam ag¢des educativas;

Orgdios do Poder Judicidrio relacionados aos DCA;

Secretarias e ministérios de governo em todas as esferas;
Jornalistas e formadores (comunitarios) de opinido;

Empresas socialmente responsaveis e suas fundagdes e institutos.

e & e o e

» Em todos os segmentos acima serdo priorizados o0s que atuam na
capital.

CUSTOS ESTIMADOS |
- 1. Honordrios do jornalista responsavel — R$ 2.500,00/més
2. Projeto grafico para o jornal = R$ 2.000,00
3. Webdesign e projeto para o site — R$ 3.000,00
4, Diagramacdo, fotolito e impressdo gréfica de 10.000 exemplares do
jornal = R$ 5,000,00/més"
5. Postagem/Distribuicdo do jornal impresso — R$ 2.500,00/més
6. Montagem de mala direta segmentada — R$ 8.000,00
7. Manutencdo e atualizacio do site — R$ 1.500,00/més

» Custo aproximado para implantagdo (itens 2,3 € 6) ~ R$ 13.000,00
» Custo aproximado mensal (itens 1,4,5 e 7) - R$ 11.500,00 -

- GESTAO DO PROJETO
« Técnica e politica — a cargo da comissdo de comunicagéo do forum

municipal
e Financeira — a cargo do patrocinador ou conselho de patrocmadores

ESTRATEGIA PARA AUTO-SUSTENTACAO FINANCEIRA
~ Pela criacdo e comercializacéo de eSpagos publicitarios no site € no
jornal

' {diculo para filmagem ¢ impressao de jornal com 12 paginas (A4) cm P&B, papel em baixa granutura
refilado ¢ grampeado.
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PRAZO DE FINANCIAMENTO

Trés anos, com gradual redugfo na participagdo financeira do
patrocinador inicial e correlata implementacdo da estratégla para auto-
sustentacao:

10 ano ~ 100% pela(s) empresa(s) patrocinadora(s)?

20 ano — 67% pela(s) empresa(s) patrocinadora(s) e 33% pela
comercializa¢do de espacos publicitdrios

39 ano — 33% pela(s) empresa(s) patrocinadora(s) e 67% pela
comercializacdo de espacos publicitarios |

40 ano — 100% pela comercializacdo de espacos publicitérios

# Qs patrocinadores iniciais teréo'direito a 20% (vihte por cento) do
espaco destinado a publicidade (sem nenhum custo) a partir do
quarto ano. '

CUTROS POTENCIAIS PARCEIROS

Agéncias de publicidade

Graficas : A

ANDI — Agéncia de Noticlas dos Direitos da Infancia
Sindicatos de Jornalistas |

Faculdades de Comunicagao

Empresas de desenvolvimento de software’s e webdesigner's

® ¢ ¢ o e o

* No primciro ano o espago destinado a publicidadc paga (aproximadamente 20% do espago total) serd
inteiramente disponibilizado aos patrocinadores iniciais. Nos anos seguintes estes espacos scrio gradualmente
redismribuidos de acordo com sua comercializacio.






