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COMITE PAULISTA EM DEFESA DO ECA

A SITUACAO

O ESTATUTO DA CRIANCA E DO ADOLESCENTE esta
completando 10 anos. Embora seja um dos mais avancados do
mundo e desde sua promulgacao tenham sido registrados muitos
exemplos de desenvolvimento na sua aplicacao, estamos ainda
muito longe de uma situacao satisfatoria.

Exemplos de maus tratos a crianca e ao adolescente, a
exploracao do trabalho infantil, a falta de acesso a educacao
publica de qualidade, as rebelioes na FEBEM, sao problemas que
aparecem todos os dias nos noticiarios.

Ao mesmo tempo, esboca-se uma campanha pela reducao da
idade penal, aproveitando-se do clima criado na sociedade com o
aumento da violéncia urbana.

O DESAFIO

A marca dos 10 anos é muito forte e simbdlica. Ela exige uma
comemoracao. Nao uma comemoracao apenas festiva. Ela tem
que registrar os avancos obtidos até aqui, ressaltar a importancia
do ECA, divulgar a sua existéncia e seu conteudo. Também tem
que ser capaz de destacar em meio a uma campanha geral as
questoes mais importantes em debate.

A ESTRATEGIA

A campanha que iremos deflagrar tem como eixo os 10 anos do

ECA. Seus objetivos:

- buscar adesoes em todas as areas: empresarial, artistica,
sindical, politica, esportiva etc.

- conseguir pronunciamentos em defesa do ECA.

- destacar exemplos de aplicacao de seus artigos em prefeituras
e empresas.

- realizar agoes para reforcar a imagem do Estatuto, formando
um amplo bloco de pessoas fisicas e juridicas preocupadas
com a situacao da crianca e do adolescente lutando
propositivamente pela inclusao social.

- impedir o crescimento de um movimento de formacgao de
opiniao favoravel a reducao da idade penal






Consolidado este bloco, estabelecidas parcerias com veiculos de
comunicacao, jornalistas e personalidades, partimos para um
segundo momento de campanha no qual podera ser destacada a
questao da reducao da idade penal ou outras que ganhem
destaque nos debates eleitorais. As eleicoes municipais seriam
usadas como palanques para a defesa do ECA. Este trabalho
diminuiria as resisténcias daqueles que poderiam se distanciar do
Estatuto porque sao hoje a favor da reducao da idade penal ou
nao tém opiniao formada a respeito.

PERIODO DE CAMPANHA
- Abril a novembro de 2000

1" fase:

Pré-lancamento: 13 de abril — Encontro Estadual dos Conselhos
Tutelares — Sao José dos Campos

Lancamento: 10 de maio — Assembléia Legislativa — Sao Paulo

2’ fase:
Ato Comemorativo: 13 de julho
Ato Comemorativo: 12 de outubro

PUBLICO-ALVO

1’ fase: |

_ entidades e associacoes de defesa da crianca e do adolescente
- entidades representativas empresariais e de trabalhadores,

organiza¢6es nao governamentais, prefeituras e governos de
estado, personalidades

2’ fase:
- populacao em geral

AREAS DE COMUNICACAO A SEREM TRABALHADAS

Propaganda: campanha publicitaria usando veiculos da grande
midia

Marketing Direto: cartao postal para deputados

Assessoria de Imprensa: contato com jornalistas de TV, radio,
jornal e revista. Participacao em programas de televisao: JO







Soares, Boris Casoy, Opiniao Brasil, telejornais, noticiarios nas
radios etc. Artigos assinados para a imprensa escrita. Releases
regulares informando sobre os passos da campanha e dando
exemplos de cumprimento do ECA

Relagcoes Publicas: contato com personalidades
Promocao: organizagao dos eventos e atos comemorativos.
PECAS PUBLICITARIAS

Logomarca 10 anos, VT de 30”, spot de radio 30”, outdoor,
backlight, antuincio de jornal, antincio de revista, cartaz, folder,
adesivo.

EXEMPLOS DE PERSONALIDADES A SEREM CONTATADAS

Rai, Marcelinho Carioca, Viviane Senna, Antonio Fagundes,
Netinho, Regina Duarte, Camila Pitanga, Paulo Betti, JO Soares,
Mario Lago, Serginho Groisman, Fernando Vanucci, Juca Kfouri,
José Trajano, Chico Buarque, Toquinho, Chico Cesar, Zeca
Baleiro, Gilberto Dimenstein, Clovis Rossi, Walter Salles, Tata
Amaral, Antonio Ermirio de Moraes, Emerson Kapaz, Sebastiao
Salgado

Sao Paulo, marco de 2000

Agnelo Pacheco Criacao e Propaganda
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